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ABSTRACT

This study was conducted to analyze Anies Baswedan's Narrative Rhetoric related to
the relocation of the National Capital (IKN) on Youtube @aniesbaswedan. The method used
in this study is descriptive qualitative through a critical paradigm. The data collection
technique used is watch, listen, and note. Furthermore, it is analyzed by interpreting Aristotle’s
rhetorical concept. The results of this study show that the narrative conveyed by Anies
Baswedan is in the form of calls and prohibitions, which are usually carried out by leaders
such as presidents or regional heads when setting policies and are oriented towards the future.
These results are proven by the findings of 10 data findings related to the type of deliberative
(political) rhetoric. The narrative conveyed by Anies Baswedan also fulfills the elements of the
rhetorical triangle. This is because based on the results of the study on Anies Baswedan's
narrative, there is ethos (credibility), where Anies Baswedan as the person who conveys the
narrative has the status of former Governor of DKI Jakarta and Candidate for President of the
Republic of Indonesia in the 2024 election, and contains elements of pathos (emotion) and
logos (logical evidence) in it. Anies Baswedan's narrative also fulfills the elements of the five
canons of rhetoric, namely the five principles of rhetoric: (1) inventio (discovery); (2)
dispositio (arrangement); (3) elocutio (style); (4) actio (delivery) and memoria (memory).
These results are proven by the findings of 25 data findings related to the principles of rhetoric.
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ABSTRAK

Penelitian ini dibuat untuk menganalisis Retorika Narasi Anies Baswedan terkait pemindahan
Ibu Kota Negara (IKN) di Youtube @aniesbaswedan. Metode yang digunakan dalam
penelitian ini adalah kualitatif deskriptif melalui paradigma kritis. Teknik pengumpulan data
yang digunakan adalah tonton, simak catat. Selanjutnya dianalisis dengan menginterpretasikan
konsep retorika Aristoteles. Hasil penelitian ini menunjukan narasi yang disampaikan oleh
Anies Baswedan berupa seruan dan larangan yang mana retorika ini biasa dilakukan oleh
pemimpin seperti presiden atau kepala daerah saat menetapkan kebijakan serta berorientasi ke
masa mendatang. Hasil tersebut dibuktikan dengan temuan data sebanyak 10 temuan data
terkait jenis retorika deliberatif (politis). Narasi yang disampaikan Anies Baswedan juga
memenuhi unsur segitiga retorika (rhetoric triangle). Hal itu karena berdasarkan hasil
penelitian pada narasi Anies Baswedan terdapat ethos (kredibilitas), dimana Anies Baswedan
selaku orang yang menyampaikan narasi berstatus mantan Gubernur DKI Jakarta dan Calon
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Presiden RI pada pemilu 2024 , dan mengandung unsur phatos (emosi) dan logos (bukti-bukti
logis) di dalamnya. Narasi Anies Baswedan juga memenuhi unsur-unsur the five canons of
rhetoric yaitu lima prinsip retorika: (1) inventio (penemuan); (2) dispositio (pengaturan); (3)
elocutio (gaya); (4) actio (penyampaian) dan memoria (ingatan). Hasil tersebut dibuktikan
dengan temuan data sebanyak 25 temuan data terkait prinsip-prinsip retorika.

Kata Kunci : IKN, Anies, komunikasi persuasif, komunikasi publik, retorika

PENDAHULUAN

Dalam praktik politik, pro dan
kontra terhadap kebijakan sering terjadi,
terutama terkait isu besar  seperti
pemindahan Ibu Kota Negara (IKN) dari
Jakarta ke Kalimantan Timur. Presiden
Joko Widodo mengumumkan rencana ini
pada 26 Agustus 2019 sebagai solusi atas
permasalahan Jakarta, termasuk banjir,
kepadatan penduduk, dan kerusakan
lingkungan. Pemindahan ini diharapkan
mendistribusikan pembangunan ekonomi
secara lebih merata ke luar Jawa
(kominfo.go.id). Namun, Kkeputusan ini
memicu Kkritik karena dianggap tergesa-
gesa tanpa konsultasi publik yang

memadai.

Jakarta, sebagai pusat pemerintahan
dan ekonomi, menghadapi masalah serius
seperti banjir (Pratiwi & Rahajoeningroem,
2020), panas kota (Hamdani, 2020),
pencemaran udara (Gavrila & Rusdi, 2020),
dan penurunan permukaan tanah akibat
infrastruktur yang berat (Ramadhanis,
2017). Kalimantan Timur dipilih sebagai
lokasi IKN karena dinilai lebih aman secara

geologis, jauh dari jalur merah Gunung

Merapi, dan memiliki risiko bencana yang
lebih rendah (Kurniadi, 2019).

Pemindahan IKN memicu diskusi
politik di media sosial, khususnya di
YouTube. Anies Baswedan, mantan
Gubernur DKI Jakarta dan calon presiden
2024, menggunakan YouTube untuk
menyampaikan  pandangannya terkait
kebijakan ini. Platform seperti YouTube
memberikan ruang bagi komunikasi politik,
di mana politisi dapat memengaruhi opini
publik dengan membangun citra diri dan
menyampaikan pesan persuasif (Miriam
Budiarjo, 2013). Media sosial juga
memungkinkan komunikasi dua arah, di
mana publik dapat memberikan tanggapan
secara langsung terhadap narasi politisi
(Susanto, 2017).

Penelitian ini bertujuan
menganalisis narasi Anies Baswedan
terkait pemindahan IKN menggunakan
pendekatan retorika persuasif. Retorika,
menurut  Aristoteles,  adalah  seni
menyampaikan pesan untuk memengaruhi
audiens melalui ethos (kredibilitas), pathos
(emosi), dan logos (logika). Analisis ini

akan mengeksplorasi bagaimana narasi



Anies memenuhi elemen-elemen retorika,
termasuk lima prinsip utama: inventio,
dispositio, elocutio, actio, dan memoria
(West & Turner, 2018).

Penelitian terkait IKN telah banyak
dilakukan. Kodir (2021) mengeksplorasi
respons masyarakat terhadap pembangunan
IKN, menemukan tiga  kategori:
pendukung, penentang, dan pihak netral.
Rifaid (2023)

kepercayaan publik terhadap kebijakan

meneliti dampak
IKN, menemukan bahwa kekhawatiran
anggaran dan kerusakan lingkungan
menurunkan dukungan. Jauchar B (2022)
mengkaji dampak sosial ekonomi IKN,
menyimpulkan bahwa proyek ini dapat
mendorong  pemerataan  kesejahteraan
nasional. Namun, penelitian ini sebagian
besar berfokus pada media sosial sebagai

sumber data.
RUMUSAN MASALAH

Penelitian ini bertujuan
menganalisis bagaimana Anies Baswedan
menyampaikan narasi terkait pemindahan
Ibu Kota Negara (IKN) melalui pendekatan
retorika persuasif di media sosial,
khususnya YouTube. Selain itu, penelitian
ini juga mengkaji respons netizen terhadap
narasi tersebut untuk memahami efektivitas

komunikasi politik yang dilakukan.

METODE PENELITIAN

Penelitian ini menggunakan
pendekatan kualitatif deskriptif untuk
mengeksplorasi narasi Anies Baswedan
terkait pemindahan Ibu Kota Negara (IKN).
Menurut Creswell (2017), pendekatan
kualitatif memungkinkan peneliti
memahami makna dari fenomena sosial
melalui pengumpulan data yang spesifik
dan analisis induktif. Penelitian ini
bertujuan memberikan penjelasan detail
tentang komunikasi politik yang dilakukan
Anies melalui platform YouTube (Sutrisno

dkk., 2014),

Subjek penelitian adalah video
narasi Anies Baswedan yang diposting di
YouTube @aniesbaswedan pada 5 Juli dan
26 Agustus 2023, dengan komentar netizen
sebagai  data  pendukung.  Teknik
pengumpulan data melibatkan metode
tonton, simak, dan catat untuk menganalisis
narasi dan respons publik terhadap
postingan tersebut (Burgess & Green,

2018).

Analisis data dilakukan dengan
menggunakan metode analisis retorika,
mencakup identifikasi konstruksi kalimat,
gaya bahasa, dan elemen retorika seperti
ethos, pathos, dan logos (West & Turner,
2018). Langkah-langkah analisis meliputi
transkripsi, interpretasi, dan penarikan
kesimpulan terkait efektivitas narasi Anies

dalam membangun diskursus politik.



Validitas  penelitian  diperkuat
melalui  deskripsi rinci, refleksi bias
peneliti, dan peer debriefing untuk
meningkatkan akurasi hasil (Creswell,
2017). Keterbatasan penelitian ini adalah
fokus pada isu IKN, sehingga peluang

untuk studi lebih luas masih terbuka.
PEMBAHASAN

Penelitian ini mengkaji narasi Anies
Baswedan terkait pemindahan lbu Kota
Negara (IKN) dengan menggunakan
analisis retorika Aristoteles. Berdasarkan
hasil analisis pada dua video unggahan
Anies di kanal YouTube @aniesbaswedan,
narasi yang disampaikan dapat
dikategorikan sebagai retorika deliberatif.
Jenis retorika ini dirancang untuk
memengaruhi  pendengar dalam  hal
kebijakan dengan menggambarkan manfaat
dan kerugian relatif suatu tindakan (West &

Turner, 2018).

Pada unggahan pertama berjudul
"Kalau Anies Jadi Presiden Bakal Lanjutin
IKN?", Anies menyampaikan enam poin
utama, termasuk penghormatan terhadap
undang-undang IKN, prinsip kesetaraan
keadilan, dan pentingnya program yang
memberikan  manfaat  publik.  Pada
unggahan kedua, "Anies Tidak Meneruskan
IKN?", ia menekankan pentingnya rekam
jejak dan perbandingan proyek IKN dengan

reklamasi Jakarta.

Dari segitiga retorika Aristoteles,

narasi Anies menggabungkan:

1. Ethos: Kredibilitas sebagai mantan
Gubernur DKI Jakarta dan calon

presiden RI.

2. Pathos: Penekanan pada emosi publik
melalui kritik terhadap kebijakan yang
membutuhkan "otot politik."

3. Logos: Penjelasan logis tentang
pentingnya  undang-undang  IKN

sebagai payung hukum.

Penelitian Kodir (2021)
menunjukkan respons masyarakat terhadap
pembangunan  IKN  bervariasi, dari
dukungan hingga penolakan karena isu
tanah adat. Sementara Rifaid (2023)
menyoroti dampak kepercayaan publik
terhadap kebijakan IKN. Jauchar B (2022)
dan Masitah (2022) menekankan peran
media sosial dalam membentuk opini
publik. Penelitian ini melengkapi temuan
sebelumnya dengan fokus pada narasi
tokoh publik melalui platform YouTube,

yang belum banyak dibahas.

Narasi Anies Baswedan
menggunakan prinsip retorika Aristoteles
untuk menciptakan diskursus politik yang
menyasar khalayak luas. Dalam narasinya,
ia  menghindari

jawaban  langsung

mengenai  kelanjutan  IKN, tetapi
menekankan bahwa undang-undang harus

dihormati. Ini menunjukkan upaya Anies



untuk membangun citra sebagai pemimpin
yang pro terhadap keadilan dan aspirasi

rakyat.

Penelitian ini menunjukkan bahwa
YouTube dapat menjadi media efektif
untuk menyampaikan narasi politik. Narasi
kredibilitas

personal dan daya tarik emosional untuk

Anies menggabungkan

memengaruhi  opini  publik,  sebuah
pendekatan yang relevan di era komunikasi

digital.

Narasi Anies Baswedan

mencerminkan  penggunaan  retorika
deliberatif yang efektif untuk membangun
citra politik dan memengaruhi opini publik.
Temuan ini menguatkan bahwa media
sosial dapat menjadi alat strategis dalam
komunikasi politik, sejalan dengan teori
Aristoteles  dan

retorika penelitian

sebelumnya.
SIMPULAN

Penelitian ini menyimpulkan bahwa
narasi Anies Baswedan terkait pemindahan
Ibu Kota Negara (IKN) mencerminkan
penggunaan retorika deliberatif yang
efektif. Narasi tersebut berfokus pada
penghormatan terhadap undang-undang
IKN, rekam jejak kebijakan selama
menjabat sebagai Gubernur DKI Jakarta,
serta empat prinsip dasar dalam pembuatan
keadilan,

kebijakan: kesetaraan,

kepentingan umum, ilmu dan data, serta

regulasi. Dalam dua unggahannya di
YouTube

mengarahkan narasi untuk memengaruhi

@aniesbaswedan, Anies

opini publik dengan mengkritik elemen
kontroversial IKN, sembari menekankan
komitmennya terhadap kebijakan berbasis
data.

Narasi Anies memenuhi elemen
segitiga retorika (ethos, pathos, logos) dan
lima prinsip retorika Aristoteles (inventio,
dispositio, elocutio, actio, memoria).
Temuan penelitian menunjukkan bahwa
komunikasi politik melalui media sosial
dapat menjadi alat strategis dalam
membangun citra politik dan memengaruhi
persepsi publik, menjadikan Anies sebagai
figur yang proaktif dalam wacana kebijakan

nasional.
SARAN

Penelitian ini menyarankan agar
politisi memanfaatkan media sosial secara
strategis untuk menyampaikan pesan yang
berbasis data dan relevan dengan
kepentingan publik. Penggunaan elemen
retorika  harus  dioptimalkan  untuk
membangun kredibilitas, menggerakkan
emosi, dan memberikan argumen logis
yang kuat. Selain itu, masyarakat perlu
meningkatkan literasi politik untuk lebih
Kritis terhadap narasi yang disampaikan
tokoh politik, sehingga dapat berpartisipasi

secara aktif dalam diskursus kebijakan



publik yang akan memengaruhi kehidupan

mereka.
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