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ABSTRACT 

 

Marketing and business intelligence approaches in this study were used to obtain 

information and develop the potential of leading sectors in Wonosobo Regency. The object 

of research used in this study is 15 sub-districts. This study aims to determine the potential 

of the leading sector.  

The research method used in this study is the Analytical Hierarchy Process (AHP). 

The AHP method is used in this study because it is considered capable of producing 

decisions in order to achieve goals based on the criteria set in the AHP model. 

Moreover, the strategy and policy used in developing the potential of the leading 

sector are to collect information from the market or the community as a supporter of the 

marketing and business intelligence approach, in accordance with the potential of the 

leading sector owned by each sub-district. 

Based on the research, the result shows that 15 sub-districts in Wonosobo Regency 

with details as follows are 7 sub-districts consisting of Garung, Kalikajar, Kaliwiro, 

Leksono, Selomerto, Sukoharjo, and Watumalang which have the potential of leading 

agricultural sectors. Then there are 5 sub-districts that have processing potential 

consisting of Kepil, Kertek, Mojotengah, Sapuran, and Wonosobo. Meanwhile, the sub-

districts that have excellent potential in the tourism sector are Kalibawang, Kejajar, and 

Wadaslintang sub-districts. 
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PENDAHULUAN 

Pada Era globalisasi dan persaingan ekonomi global, peningkatan daya saing 

daerah menjadi krusial, mengingat keberhasilan (kelangsungan hidup) komunitas 

ditentukan oleh kemampuannya beradaptasi terhadap perubahan yang cepat dan 

meningkatnya kompetisi pasar. Setiap daerah perlu mengidentifikasi dan menganalisis 

potensi wilayah terutama berbasis keunggulan lokal. 

Berdasarkan data laju pertumbuhan PDRB yang menjadi indikator pertumbuhan 

ekonomi, menunjukan bahwa pertumbuhan ekonomi yang awalnya konstan pada angka 4-

5% mengalami penurunan pada tahun 2020 sebesar -1,64%. Salah satu penyebab dari 

rendahnya pertumbuhan ekonomi, IPM, tingginya angka kemiskinan dan tingginya tingkat 

pengangguran selain dampak pandemi Covid 19 ini adalah belum mampunya pemerintah 

daerah dalam mengembangkan berbagai potensi ekonomi yang ada. 
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Pembangunan ekonomi merupakan suatu proses yang terintegrasi dalam 

membentuk struktur ekonomi negara secara dinamis dan berkelanjutan Todaro & Smith, 

(2018). Pembangunan ekonomi juga dapat diartikan sebagai bentuk usaha dari pemerintah 

untuk mengubah keadaan masyarakat ke arah yang lebih baik. Untuk menindaklanjuti 

pembangunan ekonomi, maka pemerintah merancang berbagai program pembangunan agar 

dapat meningkatkan perekonomian masyarakat. 

Pendekatan marketing intelligence perlu digunakan dalam mengembangkan potensi 

sektor unggulan dengan tujuan untuk membantu serta memperoleh informasi sumber 

marketing intelligence terkait kelebihan dan kekurangan potensi unggulan yang dimiliki. 

Sedangkan pendekatan business intelligence digunakan dalam penelitian ini untuk 

mengetahui informasi mengenai kondisi potensi sektor unggulan. Business intelligence 

juga digunakan untuk mengetahui kondisi pesaing yang memiliki usaha atau potensi sektor 

unggulan yang sama. 

Terdapat Perbedaan antara marketing dan business intelligence yang digunakan 

dalam pendekatan untuk penelitian ini. Marketing intelligence berfokus terhadap 

pengembangan pemasaran suatu usaha dalam hal ini adalah potensi sektor unggulan. 

Sedangkan business intelligence berfokus terhadap unit bisnis atau potensi sektor 

unggulan. Dalam menentukan potensi sektor unggulan dan produk unggulan di setiap 

kecamatan diperlukan strategi untuk mencapai tujuan tersebut. Pendekatan marketing dan 

business intelligence digunakan sebagai dasar informasi dalam mengetahui potensi sektor 

unggulan dan produk unggulan di setiap kecamatan. 

Berdasarkan uraian di atas maka peneliti tertarik untuk mengambil judul 

“ANALISIS STRATEGI PEMASARAN PRODUK UNGGULAN DENGAN 

PENDEKATAN MARKETING DAN BUSINESS INTELLIGENCE DI 

KABUPATEN WONOSOBO” 

 

KERANGKA PEMIKIRAN TEORITIS DAN PERUMUSAN HIPOTESIS 

Dalam meningkatkan daya saing sebuah daerah dapat dilakukan dengan mengembangkan 

potensi sektor unggulan di daerah tersebut. Pengembangan sektor unggulan di Kabupaten 

Wonosobo dapat membantu meningkatkan perekonomian di daerah tersebut.Hipotesis 

merupakan pernyataan atau dugaan sementara terhadap suatu permasalahan yang 

validitasnya masih dipertanggung jawabkan. Hipotesis dalam penelitian menguraikan 

pernyataan penelitian terhadap permasalahan penelitian. Berdasarkan penelitian terdahulu 

dapat ditarik hipotesis pada penelitian ini yaitu : 

1. Terdapat potensi sektor unggulan di 15 Kecamatan di Kabupaten Wonosobo yang 

dapat mengembangkan perekonomian di wilayah tersebut 

2. Tidak terdapat sektor unggulan di 15 kecamatan di Kabupaten Wonosobo yang 

dapat mengembangkan perekonomian di wilayah tersebut 

 

Berdasarkan Penelitian terdahulu, hubungan antara variabel dan perumusan hipotesis, 

maka dapat dirumuskan kerangka pemikiran teoritis sebagai berikut : 
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Gambar 1.1 Kerangka  Pemikiran Teoritis 

 

METODE PENELITIAN 

Metode ini digunakan untuk membangun suatu model dari gagasan dan membuat asumsi-

asumsi untuk mendefinisikan persoalan dan memperoleh pemecahan atau tujuan yang 

diinginkan, serta memungkinkan menguji objektifitas hasil penelitian Saaty, 

(2008).Langkah-langkah dalam menyusun metode Analytical Hierarchy Process AHP 

dalam penelitian ini adalah sebagai berikut: Menentukan Tujuan, Menentukan Kriteria, 

Menentukan Alternatif, Menyebarkan kuesioner, Menyusun Matriks perbandingan 

berpasangan, Menghitung nilai Consistency Ratio (CR) Kuesioner yang digunakan dalam 

penelitian ini disebarkan di 15 Kecamatan di Kabupaten Wonosobo. Data responden yang 

diperoleh berjumlah 315 orang, dengan masing-masing kecamatan mendapatkan 10-20 

orang. Berikut struktur AHP dalam penelitian ini 
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HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

 
Perankingan alternatif terhadap kriteria yang telah ditetapkan pada model AHP 

dalam penelitian ini. Berdasarkan tabel di atas dapat diketahui bahwa Kecamatan 

Sukoharjo merupakan kecamatan yang memiliki bobot tertinggi dengan potensi pertanian 

yang dapat dikembangkan di daerah tersebut. 
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Hasil simulasi AHP tersebut dapat dikombinasikan dengan data yang ada dalam 

laporan BPS yang berjudul “ Kabupaten Wonosobo Dalam Angka” tahun 2022 khususnya 

produk yang dapat dikembangan dalam pada sektor pertanian, pariwisata, dan pengolahan. 

 
Berdasarkan data tersebut menunjukan bahwa dataran tinggi dieng memiliki 

potensi yang besar dalam mengembangkan sektor pariwisata di kabupaten wonosobo. 

Dataran tinggi Dieng terletak di Kecamatan Kejajar, dimana berdasarkan simulasi AHP 

kecamatan tersebut memiliki skor paling tinggi pada sektor pertanian. Selain itu, 
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berdasarkan hasil wawancara & observasi lapangan, Kecamatan Wadaslintang juga 

memiliki potensi wisata yang sedang dikembangkan yaitu Waduk Wadaslintang. 

Dengan hasil tersebut menunjukan bahwa pendekatan marketing dan business 

intelligence dapat berfokus terhadap masing-masing potensi sektor unggulan pada setiap 

kecamatan di Kabupaten Wonosobo. Tujuannya agar potensi sektor unggulan di 15 

kecamatan dapat dikembangkan dengan pemasaran yang baik dan dapat menjadi usaha 

atau bisnis bagi masyarakat Kabupaten Wonosobo serta dapat meningkatkan 

perekonomian di daerah tersebut. 

 

PENUTUP 

Kesimpulan  

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui potensi sektor unggulan di 15 Kecamatan 

di Kabupaten Wonosobo dengan menggunakan pendekatan marketing dan business 

intelligence. Metode yang digunakan untuk mencapai tujuan penelitian ini yaitu dengan 

Analytical Hierarchy Process (AHP). Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan dapat 

diperoleh kesimpulan sebagai berikut: 

1. Potensi sektor unggulan yang dapat meningkatkan secara optimal daya saing pada 15 

kecamatan di Kabupaten Wonosobo yaitu sebagai berikut 7 Kecamatan yang terdiri dari 

Garung, Kalikajar, Kaliwiro, Leksono, Selomerto, Sukoharjo, dan Watumalang 

memiliki potensi sektor unggulan pertanian. Kemudian terdapat terdapat 5 kecamatan 

yang memiliki potensi pengolahan yang terdiri dari Kepil, Kertek, Mojotengah, 

Sapuran, dan Wonosobo. Sedangkan kecamatan yang memiliki potensi unggulan pada 

sektor pariwisata yaitu Kecamatan Kalibawang, Kejajar, dan Wadaslintang. Secara 

khusus produk yang dapat dikembangkan dalam sektor pertanian yaitu buah salah dan 

sayur-sayuran, pada sektor wisata yaitu objek wisata Dataran Tinggi Dieng, dan sektor 

pengolahan yaitu olahan makan carica serta olahan kayu albasia. 

2. Strategi dan arah kebijakan pengembangan potensi sektor unggulan 15 Kecamatan di 

Kabupaten Wonosobo dengan pendekatan marketing dan business intelligence yaitu 

dengan memperoleh informasi yang menjadi dasar dari penggunaan marketing dan 

business intelligence dalam pengembangan potensi sektor unggulan pada 15 Kecamatan 

di Kabupaten Wonosobo. Informasi yang diperoleh berasal dari hasil penyebaran    

kuesioner, wawancara, dan Focus Group Discussion dengan pihak-pihak terkait. 

Strategi dan arah kebijakan yang dibuat harus sesuai dengan potensi sektor unggulan 

pada setiap kecamatan seperti yang tertera pada kesimpulan yang pertama. 

 

Implikasi Manajerial 

Implikasi kebijakan yang dapat diterapkan berdasarkan penelitian ini yaitu para 

pengambil kebijakan dan masyarakat secara bersama-sama dapat mengembangkan 

potensi sektor unggulan yang ada di masing-masing kecamatan sesuai dengan potensi 

yang dimiliki. Hal tersebut dilakukan agar pengembangan daerah melalui potensi 

sektor unggulan dapat dilakukan secara optimal. Pendekatan Business dan Marketing 

intelligence digunakan sebagai mendukung strategi dan kebijakan berdasarkan 

informasi yang diperoleh dari masyarakat Kabupaten Wonosobo. 

Keterbatasan Penelitian 

1. Penulis hanya berfokus terhadap pencarian potensi sektor unggulan di 15 

kecamatan di Kabupaten Wonosobo 

2. Data kuesioner yang diperoleh untuk masing-masing kecamatan berjumlah 15-20 

responden 

3. Produk dari setiap potensi sektor unggulan di 15 Kecamatan di Kabupaten 

Wonosobo tidak dilakukan dalam penelitian ini 
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Saran Untuk Penelitian Mendatang 

1. Dapat dilakukan penelitian terhadap produk unggulan dari potensi sektor unggulan 

di 15 kecamatan di Kabupaten Wonosobo. 

2. Dapat meningkatkan jumlah data kuesioner yang diperoleh agar dapat memperoleh 

hasil yang lebih detail. 

3. Strategi dan kebijakan yang disarankan dari penelitian yang diteliti dapat 

dideskripsikan lebih detail lagi. 
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